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I principali settori del commercio Lazio-Brasile nel 2010 e variazione % annua. Valore delle merci in euro
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INTERVISTA

Luciano Feletto

-50,8%

+104,5%

Cameradi commercioitalo-brasiliana

«In ballo 40 miliardi di dollari»

w22 Il Brasile € una potenza
economicaingrande cresci-
ta. E per le Pmi puoriservare
grandissime opportunita, ba-
sta giocare le giuste strate-
gie: a cominciare dall’asso-
ciazione e dalla pianificazio-
ne delle attivita e degli inve-
stimenti. In Brasile la carta
del “fai da te” non & quella
vincente. Poche ma puntua-
liraccomandazioni quelle di
Luciano Feletto, presidente
della Camera di Commercio
italo-brasiliana, che accom-
pagneralamissione organiz-
zata da Confindustria, Ice e
Abi che portera dal 16 al 19
maggio nel Paese circa 6o
imprese italiane, tra le quali

5 del Lazio. Una missione
che mirera anche a valutare
le opportunita legate aimon-
diali di calcio del 2014 e igio-
chi olimpici del 2016 a Rio.

Presidente Feletto quali
le aree piu1 interessanti per
il business delle nostre
Pmi?

Il governo brasiliano ha
stanziato 40 miliardi di dolla-
Ii per sostenere la crescita
socio-economica del Paese
legata a questi grandi eventi
sportivi. Sono in cantiere in-
vestimenti per la moderniz-
zazione degli aeroporti, del-
larete stradale, fognaria, dei
trasportie delle telecomuni-
cazioni. Si tratta di grandi

opere con un indotto dai
grandinumeridove anchele
Pmi possono trovare sboc-
chiinteressanti.

In che settori potrebbe-
ro inserirsi le imprese del
Lazio?

Nelle telecomunicazioni
il vostro territorio vanta
grandicompetenze - dallasi-
curezzaal software-eleim-
prese laziali possono gioca-
re un ruolo strategico. Alcu-
neoperano gianel Paese. Co-
me anche aziende farmaceu-
tiche, soprattutto quelle che
producono farmaci generici
grazie al basso potere d’ac-
quisto della popolazione. Il
turismo, poi, anche in funzio-

ne di questi appuntamenti
sportivi, riserva grandi op-
portunita.

Ma la concorrenza € ag-
guerrita.

E vero, anche se I'Italia ha
dallasualaforzadel madein
Italy, rappresentato daigran-
di marchi presenti nel Pae-
se, come Fiat, Ferrero, Tele-
com, Barilla, per citarne alcu-
ni, brand molto trainanti.

Per quantoriguardale pic-
cole e medie imprese, inve-
ce,lacartadagiocare éla“re-
te”, devono associarsi. In
Brasileil fai da te non funzio-
na. E un Paese immenso,
grande 28 volte I'Italia, con
una sua cultura imprendito-
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Presidente. Luciano Feletto
Camera di Commercio

DAL GOVERNO

«La somma é stanziata
per gli investimenti

su aeroporti, strade,
rete fognaria e Tle»

riale eregole ferree. Qualcu-
no pensa che sia ancora nel
terzo mondo e di trovarsi di
fronte gente simpatica, co-
me siamo abituatia conside-
rareibrasiliani. Sono simpa-
tici certamente ma anche
molto preparati e il Brasile &
un gigante in grande svilup-
po.Nonc’¢ niente daconqui-
stare, quindi, ¢’ da condivi-
dere: lanostra tecnologia, le
nostre eccellenze conil loro
smisurato mercato. Non ci
sipuoarrangiare. Per questo
sono importanti il sostegno
e la formazione offerta dalle
istituzioni, come 'ambascia-
ta brasiliana, Sviluppo La-
zio, Unindustriae la Camera
di Commercioitalo-brasilia-
na (che ha aperto proprio a
gennaio un ufficio a Roma,
ndr).
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